Durante las inudaciones, la poblacién, en especial
algunos hombres adultos, adoptan conductas
riesgosas en los Municipios de Sagua de Tanamo
y Mayari. Las principales son: demora en evacuar
la casa por cuidar las pertenencias, tirarse al rio
en busca de animales u objetos propios, por res-
catar bienes, o para mostrar valentia. Esto trae
como consecuencia la probable pérdida de la vida
o danos fisicos.

4. Organizacion de los ejecutores de la
campana

6 Creacion de los grupos coordinadores en los
municipios para el asesoramiento, ejecucion de
actividades, supervision y evaluacién de la cam-
pana. Estos grupos estan formados por el coor-
dinador y el divulgador de Educacion del munici-
pio, el representante del Ministerio de Ciencia,Tec-
nologia y Medio Ambiente, un instructor de artes
plasticas de la casa de cultura, un periodista y al-
gunos estudiantes.
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El proyecto “Preparadas vy
escuchando las
aguas” tiene como proposito
validar un modelo de gestion
comunitaria del
inundaciones en los municipios
de Sagua de Tanamo y Mayari,
con la participacion de nifias,
nifios y jévenes

# Formacion de las brigadas de campana educa-
tiva. Estas brigadas tienen como roll especifico:
realizar en sus escuelas y en la comunidad todas
las actividades disenadas en la campana. El pro-
motor o promotora es el encargado de asesorar
y controlar lo que los nifos, ninas y jovenes reali-
zan. Se formaron segun las matriculas de las es-
cuelas, en un total 92 brigadas:

— Escuelas pequenas: 1 brigada de 10 integrantes.

— Escuelas medianas (hasta 100 ninas, ninos o jo-
venes): 2 brigadas de 10 integrantes cada una.

— Escuelas grandes (hasta 500 ninas, ninos o jo-
venes): 3 brigadas de 10 integrantes cada una.
— Escuelas muy grandes (mas de 500 nifias, ninos

o jovenes): 4 brigadas de 10 integrantes cada una.

¢ Elaboracion de mensajes educativos —dibujos,
poesias, cuentos, mensajes cortos— por las ninas,
ninos y jovenes en las escuelas. Aqui no solo parti-
ciparon los miembros de las brigadas (920), sino se
motivo a la mayoria de los miembros de la escuela.

LPreparedas Y prepatades, RS
escuchende les seues

riesgo por

SEQUE Ge TEname ¥ Meyall

Jihh\L kv



Evita actitudes riesgosas que provocan lesiones o ponen
en peligro tu vida y la tranquilidad de tu familia.

Cumple las instrucciones de la Defensa Civil.
Evacuate a tiempo.

éSabes por qué puede
inundarse tu comunidad?
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5. Diseno de la campana

® Apoyo técnico especializado. Recibimos en un
momento importante del desarrollo de la campa-
na la asesoria de Giovanna Nunez, comunicadora
peruana con experiencia en el diseno e implemen-
tacion de campanas de comunicacion, y junto a ella
perfilamos la estrategia a seguir y elaboramos el
plan de accion. Se realizaron tres talleres, uno con
el equipo coordinador provincial y dos con el gru-
po coordinador de los municipios.

¢ Utilizacion de los resultados del diagnostico
comunitario para definir el publico objetivo prima-
rio de la campana como los hombres de 18 a 40
anos. Asimismo se definio que el objetivo central
de la campana seria el de promover una actitud po-
sitiva para cambiar los siguientes comportamien-
tos de riesgo: el lanzarse al rio luego de la inunda-
cion como muestra de valentia, el lanzarse al rio en
busca de objetos perdidos, el demorarse en eva-
cuar para salvaguardar los bienes materiales.

¢ Definicion y diseno de los productos de la cam-
pana teniendo en cuenta los mensajes de las ninas,
ninos y jovenes. Los materiales comunicativos-
educacionales seleccionados para trabajar fueron:
plegable o folleto ~bara ser usado de forma mas
personal—, afiche, spot radial, pullover y gorra.

Mensajes de los nifios
y nifias de tu comunidad

Cuando elrio crecio,
hasta elcangrejo se evacuo.
Carmen Rosa Medina Chacon -
Youl
Vaﬁén’te dos veces puedes ser,
Pero vida dos vece{'% :
no puedes tener.

Yamilet Gonzdlez Gongora

Tus Perfenencias salve &s /
pero tu vida Peligrar s

Grebi Pérez Mato.

¢ Definicion del slogan. Se escogieron varios slo-
gansy se consulto con la comunidad, a través de
entrevistas, cual era el mas aceptado para definir
finalmente el que enmarcaria toda la campana:
“Protege tu vida, aléjate de la crecida’

& Capacitacion a los grupos coordinadores muni-
cipales en el desarrollo de las validaciones de los
productos de la campana. Se realizaron dos mini-
talleres.

6. Validacion de los materiales
educativos

é Validacion de los mensajes de las ninas, ninos y
jovenes con la comunidad. Desarrollamos un tra-
bajo de validacion o prueba de la efectividad de los
materiales educativos, llevando los bocetos tan-
to a especialistas (validacion técnica) como a una
muestra del grupo objetivo primario de la campa-
na: hombres de 18 a 40 anos. A traves de técnicas
cualitativas como los grupos focales y entrevistas
en profundidad se pregunto sobre los diferentes
componentes de eficacia de los materiales: iden-
tificacion, induccion a la accion, pertinencia cul-
tural, etc. Varios fueron los cambios que la pobla-
cion propuso, desde disenar los personajes con
ropa mas acorde a la zona hasta variar el fondo




