del afiche, por ejemplo con palmeras y un paisaje
mas familiar para ellos.

¢ Realizacion de un collage en cada municipio, con
los mejores mensajes de las ninas, ninos y jove-
nes, que fueron validados. Esto constituy6 un
paso muy importante dentro del desarrollo de la
campana, pues nos ayudo a conocer aun mas
sobre la forma de pensar de los pobladores, los
criterios que tenian sobre el tema y sobre los
mensajes que querian trasmitir las ninas, ninos y
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jovenes. En esta actividad participaron los profe-
sionales que nos iban a disenar los materiales
educativos de la campana, para lograr su familia-
rizacion con la tematica, la comunidad y los prin-
cipales ejecutores: las ninas, ninos y jovenes. Este
paso es un aporte importante para el desarrollo
de campanas educativas en esta tematica con la
participacion juvenil e infantil.

¢ Validacion de los productos de la campana con
las personas que mas incurrian en actitudes ries-




gosas (hombres de 18 a 40 anos). Las realizaron
los miembros del grupo coordinador de cada
municipio que previamente habian sido capacita-
dos. Se utilizaron dos metodologias, la de los gru-
pos focales y las entrevistas a profundidad. Para
el afiche formamos 8 grupos de 10 hombres cada
uno, con una participacion total de 81 personas -
estudiantes, médicos, custodios, trabajadores por
cuenta propia, choferes, estomatologos, enferme-
ros, inversionistas, profesores, historiadores, tra-
bajadores de comercio-y para el folleto se entre-
vistaron 50 personas —estudiantes, médicos, cus-
todios, trabajadores por cuenta propia, choferes,
estomatologos, enfermeros, inversionista, profe-
sores, historiadores, trabajadores de comercio,
trabajadores de diferentes centros.

¢ Capacitacion de las brigadas de campana educa-
tiva y brigadas ludicas. Se realizaron 4 talleres, 2 en
cada municipio. En la capacitacion de las brigadas
de campana educativa participaron los jefes de bri-
gadas y los promotores de cada escuela; en los 2
talleres de brigadas ludicas participaron miembros
de estas brigadas y sus promotores. Esta segunda
capacitacion para las brigadas de campana centro
su objetivo en planificar como ibamos a trabajar en
la comunidad, los mensajes que debiamaos trasmi-
tir, la forma de comportarnos, y como prepararnos.
Para fortalecer las actividades que ibamos a realizar
capacitamos a las brigadas ludicas, las cuales fue-
ron asesoradas para elaborar los guiones con los
mensajes que se querian trasmitir en la campana, a
través de dramatizaciones, canciones, declamacion
de poesias, presentaciones de magos, grupos
musicales, actividades con titeres, etc. Se con-
feccionaron hojas instructivas para las brigadas
de campana y para los promotores.

7. Ejecucion de la campana

6 Lanzamiento de la campana educativa a traves
de un festival, con la participacion de la comuni-
dad. Se realizaron dos festivales, uno en cada
municipio, donde las nifas, ninos y jévenes fue-
ron los principales ejecutores y actuaron para la

comunidad. Se distribuyeron afiches y folletos con
todos los objetivos del proyecto, se realizaron
CONCUrsos y se mostraron ejercicios de primeros
auxilios.

¢ Distribucion de los productos de la campana a
traves de visita a las comunidades. Se visitaron
Centros de trabajo; Comités de Defensa de la Re-
volucion; Consultorios de médicos de familia, po-
liclinicos y hospitales; bibliotecas municipales y
de las escuelas; biblioteca provincial; sectoriales
de educacion municipales y provincial; gobiernos
municipales y provincial; CITMA municipales y
provincial; Defensa Civil municipal y provincial,
Salud municipales y provincial; sedes de la Aso-
ciacion Nacional de Agricultores Pequenos. En
total se logro llevar los mensajes a aproximada-
mente 21,196 personas. Se consultaron los ma-
pas de riesgo que fueron realizados por las es-
cuelas, con la informacion, fundamentalmente,
de aquellos lugares donde existian mayores ries-
gos de inundacion y a los cuales podiamos lle-
gar con diferentes actividades de la campana. Se
elaboraron hojas instructivas, las cuales se
anexan.

& Monitoreo. Se elaboraron las planillas de mo-
nitoreo a través de las cuales las escuelas plas-
man los lugares hacia donde se dirigen, cuantas
personas reciben los mensajes y productos, et-
cetera.

& Simulacros. En el inicio del proyecto se realizaron
dos simulacros, uno en cada municipio, que fueron
conciliados con el Gobierno y la Defensa Civil. Se
realizaron fundamentalmente con los lideres comu-
nitarios y no cumplieron con el objetivo perseguido,
pero si se produjo la dinamica de actualizacion de
informacion a la poblacion. Como los pobladores
estaban informados de lo que se iba a realizar, parti-
ciparon en la actividad, que fue un marco idoneo para
hablar del proyecto y de lo que perseguia.

& Evaluacion de efectos temporales. Lacampana ha
tenido muy poco tiempo de implementacion, fun-
damentalmente por los atrasos ocurridos, a causa



